Вопросы для проведения текущего контроля

1.
Назовите основные формы устной рекламы в Европе

2.
Какую роль в распространении информации играли глашатаи, бродячие торговцы?;

3.
Приведите примеры торговой рекламы, собранной в сборниках «Крики Лондона», «Крики Парижа», «Крики Рима». Какие из приведенных рекламных обращений кажутся Вам наиболее эффективными? Возможно ли их использование в современных условиях?;

4.
Как развивались традиции политического рекламирования в Западной Европе?; 

5.
Можно ли считать геральдику одним из вариантов политической рекламы?; 

6.
Почему изобретение Гуттенберга называют одним из этапов информационной революции в культуре?; ?

7.
Назовите основные формы устной рекламы в России: 

8.
Почему в России ХV-ХVII в. В. Отсутствовало регулярное массовое информирование?; 

9.
Основные формы письменно-изобразительной рекламы в России и Западной Европе.

10.
Как повлияла на развитие рекламы в Европе протестантская этика?

11.
Появление летучих листков – первой печатной рекламы.

12.
Появление новеллистов – собирателей информации.

13.
Создание первых еженедельных газет в XVII в. И их роль в развитии рекламы.

14.
Где и как формировались информационные бюро в Западной Европе.

15.
Создание специализированных рекламных изданий «Publik Advertiser» («Публичный рекламист) и др.

16.
Периодический сборник объявлений Хоутона: появление эмоциональных и оценочных факторов конструкции рекламного текста.
 

17.
Первые попытки теоретического осмысления рекламы (Джонсон).

18.
Специализация рекламы в английской прессе.

19.
Начало иллюстрированной рекламы в прессе.

20.
Лидерство Франции в жанре многоцветного плаката.

21.
Ведущие мастера французского рекламного плаката.

22.
Каковы приоритеты рекламных мероприятий в Германии в XIX в.?

23.
Что из опыта европейской рекламы XIX в актуально в наши дни?

24.
Исторические корни североамериканской рекламы.

25.
Выявите отличительные особенности рекламной деятельности в США в XVIII – XIX в.

26.
Охарактеризуйте деятельность «отцов» североамериканской рекламы: Д.  Данлэпа, Т. Барнума и др.

27.
Значение распространения упаковки товаров («Упаковочный бум») для развития рекламы.

28.
Роль рекламы в организации торговли по каталогам.

29.
Как происходило формирование фабричных фирменных торговых знаков («брэнднеймс»)?

30.
Социально-культурные проблемы хозяйственной деятельности в России и их влияние на развитие рекламы.

31.
Ценностная мотивация новых видов хозяйственной деятельности в процессе модернизации в России: взаимодействие с рекламой.

32.
Формы политического рекламирования в России первой четверти XVIII в.

33.
Значение вывески в облике города. Городские пейзажи М. Кустодиева, И. Машкова, М. Ларионова.

34.
 Анализ рекламных публикаций в российской прессе 19в.

35.
 Появление рекламных агентств в России.

36.
Как социалистические экономические принципы повлияли на состояние и развитие рекламы?

37.
Почему 20-е годы стали «эпохой Ренессанса» для советской рекламы?

38.
Назовите достижения «Агитрекламы» под руководством В. Маяковского.

39.
Раскройте достижения советской кинорекламы.

40.
Каковы успехи плакатного искусства в период Великой Отечественной Войны?

41.
Какую роль в развитии рекламы в послевоенный период играл идеологический подход?

42.
Как развивалась коммерческая реклама в 60-е годы?

43.
Появление специализированных рекламных организаций и изданий.

44.
Какие кардинальные сдвиги произошли в рекламной деятельности в период «перестройки»?

45.
Когда впервые стали использоваться радио, телевидение, интернет как каналы доведения рекламы до потребителя?

46.
Чем объясняется активное распространение социальной рекламы в XX в.?

47.
Назовите примеры известной социальной рекламы в период мировых войн.

48.
Раскройте процесс становления саморегулирования в рекламе.

49.
Становление профессиональных сетевых организаций.

50.
Когда возникла теория маркетинга? С чем было связано это социально-экономическое явление?

51.
Покажите значение творческой революции в рекламе.

52.
Что нового привнесли в рекламу Р.Ривз, Л. Барнет, Д. Огилви, Б. Бернбах?

53.
Изменение парадигмы рекламы в конце XX в: появление новых информационных технологий, подходов и приемов.

54.
Нуждается ли реклама в индивидуальном подходе к потребителям в условиях демассофикации производства?

55.
Какие изменения происходят в управлении рекламно-информационной деятельностью?

56.
Проблема недоверия к рекламе как особенность массового сознания россиян.

57.
Формирование рынка рекламы в РФ как экономического понятия.

58.
Когда произошло фактическое упразднение государственной монополии на рекламу в нашей стране?

59.
Процессы концентрации и монополизации рекламно-информационной деятельности в РФ.

60.
Инфраструктура российской рекламы: состояние и приоритеты.

Вопросы для проведения итогового контроля

1.
Возникновение явления проторекламы в эпоху первобытной истории.

2.
Реклама в государствах Древнего мира.

3.
Устные коммуникации в античных государствах.

4.
Изобразительная реклама в государствах Древнего мира.

5.
Появление рекламных письменных текстов: монументальные подписи, граффити, альбумы, протогазета.

6.
Устные традиции в Западно – европейской средневековой рекламе: герольды, бродячие торговцы, сборники «Крики улиц – Парижа, Лондона, Рима».

7.
Виды печатной и изобразительной рекламы в средневековой Европе.

8.
Устные традиции в российской средневековой рекламе: фольклерная реклама, раёк.

9.
Изобразительные традиции в средневековой рекламе России: лубок, живописная вывеска, конклюзии.

10.
Создание первых еженедельных газет в XVII в. и их роль в развитии рекламы в Европе.

11.
Создание первых рекламных бюро в XVII в. Вклад Т. Ренодо в развитие рекламы.

12.
Влияние промышленного переворота в странах Западной Европы на развитие рекламы.

13.
Наружная реклама в Европе в 17 – 18 вв.

14.
Европейская реклама в XIX в.: эпоха перелома в рекламной коммуникации.

15.
Организация массовых рекламных кампаний в Англии.

16.
Лидерство Франции в жанре многоцветного плаката в XIX в.

17.
Достижения премиальной торговли и витринного дела в Германии в XIX в.

18.
Влияние рекламы на формирование культуры в США в 18 – 18 вв.

19.
Становление североамериканской рекламы в 18 – 19 вв.

20.
Новации североамериканской рекламы в XIX в: развитие торговли, упаковки товаров, торговых знаков.

21.
Профессионализация рекламной деятельности в России в XVIII – XIX вв.: распространение рекламы в прессе.

22.
Профессионализация изобразительной рекламы в России на рубеже XIX – XX вв.

23.
Социально – политическое, торгово – промышленное и зрелищное направления в плакатной рекламе в России на рубеже XIX – XX вв.

24.
Организация первых рекламных организаций в России на рубеже XIX – XX вв.

25.
Расцвет советской рекламы в 20-е гг. XX в.Советский рекламный плакат.

26.
Идеологический подход к существу рекламы в СССР.

27.
Перелом в развитии рекламной коммуникации в период «перестройки» в СССР.

28.
Создание радио и телерекламы в США в XX в.

29.
Творческая революция в рекламе США в 60-е гг. XX в.

30.
Возрастание социальной значимости рекламы в США в XX в.

31.
Особенности процесса интеграции российской рекламы в мировое рекламное пространство.

32.
Создание инфраструктуры рекламного бизнеса.

33.
Иностранная реклама в России на рубеже тысячелетий.

34.
Деятельность международных сетевых коммуникационных групп в России.

35.
Защита проекта «Мир вездесущей рекламы»: Реклама в эпоху средневековья.

36.
Защита проекта «Мир вездесущей рекламы»: Западноевропейская реклама в эпоху нового времени.

37.
Защита проекта «Мир вездесущей рекламы»: Реклама в России XVIII- начала ХХ века.

38.
 Защита проекта «Мир вездесущей рекламы»: Российская реклама в советский период

39.
 Защита проекта «Мир вездесущей рекламы»: Североамериканская и западноевропейская реклама в ХХ веке. 

40.
Защита проекта «Мир вездесущей рекламы»: Современная реклама: зарубежная и российская.

